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Inicjatywy | przedsiewziecia
w placowce medyczne.

Jak pozyskac¢ niezbedne fundusze?

Elzbieta Brzozowska
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PRowiec bez budzetu

€ PRowiec ¢ rzecznik prasowy, ktos, kto sie ttumaczy,
reaguje na zapytania ze strony mediow

€ PRowiec == partner dla otoczenia zewnetrznego
(nie tylko media), osoba, ktora komunikuje sie
proaktywnie z otoczeniem, zgodnie ze spojng
dtugofalowg strategig — politykg firmy, ktéra wie,
jak modelowac komunikaty, by przyciggng¢ uwage grup
docelowych, uzywa technik i narzedzi komunikacji
najlepiej dopasowanych do grona odbiorcow

c ale to zaktada koniecznoSc poniesienia wydatkow!
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Dlaczego potrzebne sg narzedzia PR?

€ Szum informacyjny:

Atakujg nas z réznych stron bodzce: informacje, komunikaty, obrazy, dzwieki, reklamy,
dziatamy my, a w tym samym otoczeniu konkurencja

€ Jesli mamy klarowng, przekonujgcg, spojng z dziataniami marketingowymi strategie
komunikacyjng - odpowiednio wczes$nie przygotowang - nie bujamy w obtokach lecz
nacieramy szturmem na swiadomosc¢ odbiorcow naszych informaciji
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Budowanie strategii marketingowej

€ Misja

€ Cel

€ Ludzie (pracownicy)

€ Analiza SWOT — wnioski - strategia

€ Strategia, taktyka, plan — spdjnosc¢ dziatan i komunikac;ji
€ Identyfikacja wizualna

€ Segmentacja rynku

€ Profil grupy docelowej

€ Narzedzia promocyjne optymalne do potrzeb grupy
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Edukacja — sposobem budowania swiadomosci

€ Od problemu do produktu

€ Dtugofalowe dziatania budujg wiarygodnosc i lojalnosc
€ Spojnosc przekazow i visuali

Autorytety

Narzedzia — www, FB, ulotki, broszury, plakaty

PR

BycC tam, gdzie jest Twoj Klient

Ambient, nie tylko standardowa reklama

O 0600

Kampanie reklamowe — ewaluacja wynikow
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Co kosztuje?

€ ldentyfikacja wizualna — ulotki, foldery firmowe, strona www, papier
firmowy, neon, wizytowki, gadzety

€ Komunikowanie sie — organizacja eventow, udziat w konferencjach,
spotkania prasowe, ulotki, plakaty, roll-up’y, udziat w rankingach,
ptatne ogtoszenia, organizacja akcji promocyjnych, ich nagtosnienie
| oprawa, obecnosS¢ w internecie, pozycjonowanie w sieci
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More media, less power

€ Szacuje sie, ze do 2015 r. bedzie milion kanatow TV,
miliard stron internetowych, wiecej gazet ....

€ ...ale przez to sita pojedynczego medium spada

€ Site stanowig media razem

€ Szukamy informacji w roznych zrodtach

€ Wiec nasza placowka czy kampania musi by¢ widoczna

w wielu miejscach, musi by¢ komunikowana réoznymi
narzedziami, wieloma tytutami
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Kto ma lepiej?
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Placéwka publiczna: Placowka prywatna:

€ Nie ma na ogot duzego budzetu € Woydatki na PR to dlugofalowa
na dziatania PR, ale tatwiej jej iInwestycja
znalezc¢ partneréw, sponsorow

€ Srodki na dziatania pochodzg

€ Wiecej okazji do dziatan z dochodow placowki
wizerunkowych w ramach
udzielanych patronatow dla € Mozliwe partnerstwa

programow finansowanych przez

: _ z poddostawcami (np. sprzetu)
inne podmioty

€ Dziatania promocyjne sg

€ Dziatania postrzegane jako postrzegane jako komercyjne

niekomercyjne, pro bono
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Co zrobiC, zeby nas zauwazono?
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Jak zainteresowac?

€ Opracowujemy strategie komunikacji, gtbwne
komunikaty
€ Wybieramy partnerow do realizacji projektu

€ Ustalamy plan i harmonogram dziatan tak,
by efekt dziatan medialnych byt widoczny razem
z dziataniami DTC — narzedzia promoc;ji!

€ Znajdujemy dla dziennikarzy tzw. miesko - news,
ciekawy przypadek, znang osobe

€ Wptywamy na swiadomosc ludzi, edukujemy -
dziatania dtugofalowe

€ Dlaczego PR?

. I

Wiarygodnosc¢ i obiektywizm informacji
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Lepsza jedna akcja barokowa,

niz wiele rozproszonych....

€ ...itak i nie —to dobra rada dla duzych placowek, ktore
dysponujg wiekszym budzetem - 1-2 cykliczne akcje
z duzg oprawg

€ Mate placowki — strategia matych kroczkow —
sukcesywnie, konsekwentnie realizowana polityka
komunikacji z otoczeniem przyniesie efekt

Nie oczekujmy efektow natychmiastowych —
PR z zatozenia jest inwestycjg dtugofalows.
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Sita w partnerstwie

C Dobrze opisz projekt:
€ Do kogo adresowany
€ lle os6b bedzie miato szanse dowiedzie¢ sie o nim?
€ Jaki jest jego cel
€ Jak ten cel ma byc¢ osiggniety
€ Jakie przewidujesz nosniki informac;ji
€ Znajdz potencjalnych partnerow
€ Adresuj prosbe o wsparcie finansowe Twojej akcji do firm, ktére z racji obszaru,
w jakim dziatajg i polityki komunikacyjnej, majg cel zbiezny z Twoim

€ Popros o sponsoring, wyjasnij dlaczego chcesz wspotpracowac whasnie z tg
organizacjg, oferta zindywidualizowana, spersonalizowana

€ Pokaz korzysci dla partnera — wizerunkowe, marketingowe

€ Okresl budzet na projekt, o jakg kwote aplikujesz

€ Musisz dgzyC do spotkania i mozliwosci osobistego przedstawienia
Gfeﬁozlicz sie z efektow, napisz podziekowanie, dbaj o te relacje
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Gdzie szukac¢ srodkow?

€ Firmy farmaceutyczne o profilu zblizonym do obszaru dziatania
placowki medyczne;

Firmy lokalne, ktore inwestujg w CSR — dbajg o najblizsze otoczenie
Firmy sprzetowe

Fundacje, Stowarzyszenia

Dofinansowanie ze srodkow unijnych

O 06 00

Urzad Miasta, Gminy

POWODZENIA ©
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Nie ptacC za btedy

€ Jasny i realny cel, ambitny, ale mozliwy do zrealizowania
€ Jesli nie znamy celu podrozy, nie wiemy ktoredy jechac
€ Brak jasno wytyczonego celu wptywa na brak spdjnosci w dziataniu,

nie pozwala mierzy¢ i oceniac rezultatow i efektywnosci finansowej
dziatan

€ Zmiennosc decyzji przektada sie negatywnie na ksztattowanie
komunikatu o nas

€ Brak decyzyjnosci wptywa na brak efektow dziatan
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