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Pani
Elzbieta Witek
Marszatek Sejmu

Rzeczypospolitej Polskiej

Odpowiadajgc na interpelacje nr 30525 z dnia 2 kwietnia 2019 r. Pana Marcina
Kierwinskiego - Posta na Sejm Rzeczypospolitej Polskiej - w sprawie uméw zawieranych

przez Ministerstwo Zdrowia z TVP, uprzejmie prosze o przyjecie ponizszego.

Ministerstwo Zdrowia wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom spotecznym popularyzuje
wiedze o zdrowiu i badaniach profilaktycznych, zachecajgc do zdrowego trybu zycia.
Swoj przekaz kieruje do réznych grup spotecznych. Nadrzednym kryterium, ktérym
Ministerstwo kierowato i kieruje sie przy doborze mediow jest ogdlnopolski i regionalny
zasieg. W latach 2017, 2018 i 2019 r. zakupito w TVP ponad 14 tys. minut. Umowy
zawarte zostaly na produkcje i emisje audycji i programéw specjalnych, lokowanie
watkow w serialach, emisje spotdéw. tgczny koszt w 2017 r. 1 990 757,65 zt, w 2018 r.
4 429 337 zt, w 2019 r. 272 570,46 zi".

W ramach realizacji rozporzgdzenia Rady Ministrow z dnia 4 sierpnia 2016 r. w sprawie
Narodowego Programu Zdrowia na lata 2016-20202? w 2017 r. ogtoszono postepowanie
konkursowe na wybor realizatora zadania polegajacego na organizacji ogélnopolskiej
kampanii telewizyjnej iinternetowej dotyczacej profilaktyki choréb uktadu sercowo-

naczyniowego wynikajacych z nieprawidtowego stylu Zzycia z wykorzystaniem

" Na dzien 18 kwietnia 2019 r. nie zostaty zawarte umowy na emisje ptatnych materiatéw w
przysztodci w TVP.
2(Dz. U. poz. 1492)
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nowoczesnych narzedzi komunikacji spotecznej. Realizatorem zadania zostato
Stowarzyszenie MANKO.

Zgodnie ze ztozong ofertg w kategorii telewizja, kluczowe dla Stowarzyszenia

przy podejmowaniu decyzji o0 wyborze stacji byty trzy parametry:

e Parametr nr 1: affinity index czyli indeks dopasowania. Przy doborze medium
Stowarzyszenie kierowato sie wskaznikiem opisujgcym efektywnosé
w docieraniu do okreslonej w briefie grupy celowej w poréwnaniu z resztg
populacji. Wartos¢ wskaznika powyzej 100 odzwierciedla nadreprezentacje
wybranej grupy docelowej wsréd wszystkich konsumentéw danego medium.
Stowarzyszenie wybrato stacje o najwyzszym indeksie, zapewniajgcg optymalne

dopasowanie do grupy docelowe;.

e Parametr nr 2: maksymalizacja zasiegu kampanii reach 1+ w grupie docelowe;j
przy mozliwie niskim koszcie dotarcia CPP (cost per point). Wskaznik reach 1+
informuje, ile widzéw z grupy docelowej lub jaki procent grupy celowej miat

kontakt z realizowang kampanig przynajmniej jeden raz.

e Parametr nr 3: dostepnosc¢ inventory w czasie kampanii (grudzien 2017)
z gwarancjg publikacji reklam w dziennych flighta’ach pomiedzy godzinami 7.00
- 22.00, jak réwniez mozliwos¢ precyzyjnego doboru audycji o najlepszych
parametrach. W praktyce oznacza to mozliwos¢ dokonania zakupu w formie

wyboru blokéw reklamowych z cennika.

Z uzasadnienia dotyczgcego wyboru stacji wynika, ze wiodgcg role w kampanii
promujgcej profilaktyke chordb ukladu sercowo-naczyniowego wynikajgcych
z nieprawidtowego stylu zycia odgrywata Telewizja Polska. Grupa jest liderem na rynku
telewizyjnym. W oparciu o badanie telemetryczne NAM (czerwiec 2017 TG ALL4+)
wszystkie anteny grupy generowaty 28,15% udziatu w rynku, plasujgc jg na pierwszym
miejscu w Polsce. taczny udziat dwoch gtéwnych kanatow (TVP1 i TVP2) to 18%,
podczas gdy kolejna stacja w rankingu (Polsat) generowata jedynie 11,1%.
Potwierdzeniem popularnosci Grupy TVP byt ranking programoéw | pétrocza 2017 r.,
w ktorym w pierwszej 100 znalazto sie 98 programow emitowanych w TVP1i TVP2 oraz
dwa ze stacji komercyjnej (dane telemetryczne NAM styczen-czerwiec 2017). Z portfolio
stacji Telewizji Polskiej Stowarzyszenie wykorzystato pasma reklamowe w TVP1
w zwigzku z wysokimi parametrami w odniesieniu do grupy docelowej (Affinity Index,

czyli dopasowania do grupy docelowej w pasmie porannym 179 Al, w pasmie



popotudniowym i wieczornym 137 Al). W wybranej telewizji komercyjnej emisje spotu

byty zaplanowane przy popularnych serialach zagranicznych oraz polskich.

taczna wysokos¢ srodkow przeznaczonych na przeprowadzenie kampanii w telewizji

publicznej i mediach prywatnych wyniosta 1 636 000,00 zi.

Fabryka Komunikacji Spotecznej s.c. byta realizatorem programu ,Zapobiegania depresji
w Polsce na lata 2016-2020", dlatego tez ona zawiera umowy dotyczgce emisji kampanii
"Depresja. Rozumiesz-Pomagasz". Decyzja o wyborze emitenta kampanii byta decyzjg
suwerenng ww. realizatora zadania. Jednoczesnie nalezy podkreslic ze przy wyborze
kierowano sie obowigzujgcymi przepisami prawa oraz m.in. oglgdalnosciag, dostepnoscig
godzin emisji, kosztami emisji). Koszt w 2018 r. — 2019 r. wynidst: 2 444 970 zt.

Ponadto celem stworzenia odpowiedzi na ww. interpelacje poselskg, Ministerstwo
zwrocit sie do 78 jednostek podlegtych Ministrowi Zdrowia lub przez niego
nadzorowanych?, 4 urzedéw obstugujacych organy centralne podlegte lub nadzorowane
przez Ministra Zdrowia (tj. Biura do spraw Substancji Chemicznych, Gtéwnego
Inspektoratu Farmaceutycznego, Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego oraz Urzedu
Rejestracji Produktéw Leczniczych, Wyrobéw Medycznych i Produktéw Biobdjczych), a
takze do 5 spétek znajdujgcych sie w nadzorze wtascicielskim Ministra Zdrowa (Centrali
Farmaceutycznej ,Cefarm” S.A. z siedzibg w Warszawie, Specjalistycznego Centrum
Medycznego im. $w. Jana Pawta Il S.A. z siedzibg w Polanicy-Zdroju, Tarchominskich
Zaktadow Farmaceutycznych ,Polfa” S.A. z siedzibg w Warszawie, Warszawskich
Zaktadow Sprzetu Ortopedycznego S.A. z siedzibg w Warszawie oraz Wytwérni Surowic

i Szczepionek BIOMED sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie).

Podkres$lenia wymaga, ze spoérdod 87 ww. podmiotéw 16 wskazato, iz w latach 2017-

2019 tgczyty je umowy z Telewizjg Polska. Szczegotowe dane zawiera ponizsza tabela:

Nazwa jednostki Wartos¢ zawartej Oznaczenie umowy Szczegély

umowy (czas emisiji)
Krajowe Centrum Bezptatna emisja Umowa z dnia 11 Krajowe Centrum ds. AIDS zwrdcito sie
do spraw AIDS w spotu grudnia 2017 r., z pro$bg o bezptatng emisje spotu ,Mam
Warszawie dotyczyta emisji w czas rozmawia¢” do Prezesa Zarzadu

terminie 30 stycznia Telewizji Polsat S.A., Wiceprezesa Zarzadu

— 13 lutego 2018 r. TVN S.A. oraz Prezesa Zarzadu Telewizji
Polskiej S.A. Jedynie Telewizja Polska
odpowiedziata na zgtoszenie.

150 000 zt netto Umowa z dnia 23 Zgodnie z Regulaminem udzielania

3 zgodnie z obwieszczeniem Ministra Zdrowia z dnia 27 listopada 2018 r. w sprawie wykazu jednostek
podlegtych Ministrowi Zdrowia lub przez niego nadzorowanych (M.P. poz. 1197)



Narodowe Centrum
Krwi w Warszawie

Narodowy Instytut
Zdrowia
Publicznego —
Panstwowy Zaktad
Higieny w
Warszawie

(ustuga zwolniona z
VAT na podstawie
art. 43 ust. 1 pkt 34
ustawy o podatku od
towarow i ustug?)

150 000 zt netto
(ustuga zwolniona z
VAT na podstawie
art. 43 ust. 1 pkt 34
ustawy o podatku od
towardw i ustug)

97 969,43 zt netto
(ustuga zwolniona z
VAT na podstawie
art. 43 ust. 1 pkt 34
ustawy o podatku od
towarow i ustug)

531 950,34 zt brutto

1184 123,79 zt
brutto

230 000 zt (ustuga
zwolniona z VAT)

198 300 zt (ustuga
zwolniona z VAT)

listopada 2017 r.,
dotyczyta emisja w
dniach 1-6 grudnia
2017 r.

Umowa z dnia 29
maja 2018 r.,
dotyczyta emisji w
dniach 8-15 czerwca
2018 r.

Umowa z dnia 22
listopada, dotyczyta
emisji w dniach 23
listopada — 2 grudnia
2018 r.

Umowa z dnia 30
maja 2018 r.

Umowa z dnia 29
czerwca 2018 r.
(czas emisji 1
czerwca — 31
sierpnia 2018 r.)

Umowa nr 15/17
zawarta 16 lutego
2017 r. (czas trwania
emisji: 21 lutego — 31
marca 2017 r.)

Umowa nr ZP/30/17
z dnia 1 kwietnia
2017 r. (czas trwania

zamowien publicznych w Krajowym
Centrum ds. AIDS, jednostka dokonata
rozeznania rynku dotyczgcego emisji
trzydziestosekundowego spotu
edukacyjnego, wysytajgc zapytanie do
Prezesa Zarzadu Telewizji Polsat S.A.,
Wiceprezesa Zarzagdu TVN S.A. oraz
Prezesa Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.
W wyniku rozeznania cen rynkowych oraz
majgc na uwadze ogladalnos¢ rzez grupe
docelowg, w tym mieszkancow matych
miast i wsi, oferta przedstawiona przez TVP
okazata sie najkorzystniejsza.

W zwigzku z powyzszym Krajowe Centrum
ds. AIDS w ramach realizacji dwuletniej
kampanii spotecznej pn. ,Mam czas
rozmawiac”, ktérej celem byto zainicjowanie
dialogu miedzypokoleniowego na temat
zdrowia ze wskazaniem na trudne tematy,
takie jak choroby przenoszone drogg
piciowg (np. HIV) realizowanego w ramach
polityki informacyijnej, zawarto z Telewizjg
Polskg umowy na emisje
trzydziestosekundowego spotu
kampanijnego.

Ptatna emisja spotéw promujgcych
honorowe krwiodawstwo. Wyemitowano
570 spotow 15” oraz 550 spotéw 30”.
Narodowe Centrum Krwi wystato do
mediow zapytanie ofertowe z prosba o
przekazanie media planu zgodnego z
dotgczonym Opisem Przedmiotu
Zamowienia. Zapytanie ofertowe zostato
skierowane do TVP, Polsatu oraz do TVN.

Przedmiotem umowy byt zakup czasu
antenowego na emisje spotu telewizyjnego
w ramach kampanii spotecznej ,HCV
Jestem Swiadom”.

Wykonawca zostat wybrany w wyniku
postepowania o udzielenie zamdwienia
publicznego prowadzonego na podstawie
art. 4 pkt 3 lit. h ustawy PZP5. Kryteria
wyboru oferty: 40% cena; jako$¢ kampanii
telewizyjnych — odptatny czas antenowy
60%.

Przedmiotem umowy byt zakup czasu
antenowego oraz emisja
trzydziestosekundowego spotu w ramach

4 Ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. z 2018 r. 2174, z pdzn.

zm.).

5 Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986,

z pézn. zm.).



Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Bydgoszczy

Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Katowicach

11 562 zt brutto

23 493 zt brutto

3690 zt

1 023,98 zt

emisji: 6-27 kwietnia
2017 r.)

865/PSPREG/2017;
867/PSPREG/2017;
(13 lipca 2017 r. - 15
wrzesnia 2017 r.)

881/PSPREG/2018;
882/PSPREG/2018;
931/PSPREG/2018;
932/PSPREG/2018;
1278/PSPREG/2018;
(2-31 sierpnia 2018
r., 1-30 wrzesnia
2018 r., 5020
listopada 2018 r.)

F-ra nr 0100135904
(rok 2017)

F-ra 0800181031

projektu predefiniowanego ,Ograniczenie
spotecznych nieréwnosci w zdrowiu”,
wspoffinansowanego ze srodkéw
Norweskiego Mechanizmu Finansowego
2009-2014.

Wykonawca zostat wybrany w wyniku
postepowania o udzielenie zaméwienia
publicznego prowadzonego na podstawie
art. 4 pkt 3 lit. h ustawy PZP®. Kryteria
wyboru oferty: 40% cena; jako$¢ kampanii
telewizyjnych 60%.

Emisja spotow reklamowych
trzydziestosekundowych i
pietnastosekundowych w TVP Bydgoszcz.

Podstawowe kryterium wyboru medium:
zasieg i oglagdalnos¢ TVP S.A. (dociera do
najszerszego grona odbiorcéw, telewizje
osiedlowe majg ograniczony dostep, w
zwigzku z czym nie spetniajg oczekiwanych
rezultatow), pozostate kryterium — cena.

Emisja spotéow reklamowych
trzydziestosekundowych i
pietnastosekundowych w TVP Bydgoszcz.

Podstawowe kryterium wyboru medium:
zasieg i ogladalnos¢ TVP S.A. (dociera do
najszerszego grona odbiorcéw, telewizje
osiedlowe majg ograniczony dostep, w
zwigzku z czym nie spetniajg oczekiwanych
rezultatéw), pozostate kryterium — cena,
dodatkowa forma promaociji. Przez
dodatkowag forme promocji rozumie sie
zaoferowanie np. dodatkowej emisji spotéw,
zamieszczenie baneréw reklamowych na
stronie internetowej, przeprowadzenie
konkurséw na antenie itp.

Realizacja programu polityki zdrowotnej pn.
~Zapewnienie samowystarczalnosci
Rzeczypospolitej Polskiej w krew i jej
sktadniki na lata 2015-2020” w zakresie
zadania ,Promocja i edukacja w zakresie
honorowego krwiodawstwa”.

Wybér Telewizji Polskiej — Programu
regionalnego wynikat z faktu dostepnosci
na terenie aglomeracji slaskiej TVP3
Katowice.

Z okazji jubileuszu 70-lecia RCKIiK
w Katowicach, zlecono odszukanie

6 Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986,

z pézn. zm.).



Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Kielcach

Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Lublinie

Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
todzi

10 694 zt

11 955 zt

3 864 zt netto

6500 zt netto (7995
zt brutto)

12 800 zt netto
(15 744 zt brutto)

(rok 2018)

Umowa z dnia 9
czerwca 2017 r.
(czas emisji: 15
czerwca — 22
wrzesnia 2017 r.)

Umowa z dnia 29
czerwca 2018 r.
(czas emisji: 29
czerwca — 30
wrzesnia 2017 r.)

1432/PSPREG/2018
z dnia 30 listopada

2018 r. (czas emisiji:
3-28 grudnia 2018 r.

/R/17/L z dnia 30
maja 2017 r. (czas
emisji: 19 czerwca —
10 sierpnia 2017 r.)

/R/18/L z dnia 6 lipca
2017 r. (czas emisji 9
lipca — 31 sierpnia
2018r.)

i udostepnienie archiwalnych materiatéw
dotyczgcych dziatalnosci RCKiK
w Katowicach.

Umowa dotyczyta emisji spotéw
reklamowych. Przy wyborze telewizji
regionalnej jednostka kierowata sie jak
najwiekszg liczbg odbiorcow.

Emisja filmoéw reklamowych w programach
regionalnych TVP. Przedmiotowa umowa
dotyczyta 70 emisji. Kryterium wyboru
medium byt fakt, iz TVP jako jedyny
nadawca emituje program regionalny

w wojewoddztwie lubelskim, co
gwarantowato odbiér spotéw reklamowych
przez ludnos$¢ zamieszkujgcg tereny, na
ktérych prowadzi dziatalnos¢ RCKIiK

w Lublinie, tj. mieszkancéw wojewddztwa
lubelskiego, do ktérych byty adresowane.

Spoty byty emitowane w tamach realizacji
umowy nr NCK-F/UM/PPZ/9/2018 z dnia 20
marca 2018 r. celem prowadzenia
ogolnopolskiej kampanii spotecznej
promujacej honorowe krwiodawstwo ,Twoja
krew — moje zycie”, realizowanej w oparciu
o program Ministra Zdrowia ,Zapewnienie
samowystarczalnosci Rzeczypospolitej
Polskiej w zakresie krwi i jej skladnikdw i
produktéw krwiopochodnych na lata 2015-
2020”, w obszarze zadania ,Promocja

i edukacja w zakresie honorowego
krwiodawstwa”.

RCKiK w todzi emitowato ptatne materiaty
(spoty) promujgce honorowe krwiodawstwa
w TVP3 Lodz. Przy wyborze mediéw
waznym kryterium byt fakt, iz TVP £6dz jest
najwiekszg lokalng telewizja.

W ramach umowy wyemitowano 120
spotow.

RCKIiK w todzi emitowato ptatne materiaty
(spoty) promujgce honorowe krwiodawstwa
w TVP3 Lodz. Przy wyborze mediow
waznym kryterium byt fakt, iz TVP L6dz jest
najwiekszg lokalng telewizja.

W ramach umowy wyemitowano 160



Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Olsztynie

Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Opolu

Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Rzeszowie

10 732,98 zt

8 464,50 zt

ok. 20 000

3321 zt

7 084,80 zt

14 287,67 zt

Umowa dotyczyta
roku 2017

Umowa dotyczyta
roku 2018

Umowa planowana w
roku 2019

Czas emisji spotow:
22 listopada 2018 r.
— 30 listopada 2018
r.

Czas emisji: 3 lipca —
30 sierpnia 2018 r.

Czas emisji: 19
wrzesnia — 31
grudnia 2018 r.

spotow.

Umowy byty zawierane na podstawie
wyznaczonych zadan, umoéw z Narodowym
Centrum Krwi w zwigzku z realizacje
programu polityki zdrowotnej ,Zapewnienie
samowystarczalnosci Rzeczypospolitej
Polskiej w krew i jej sktadniki na lata 2015-
2020”, w zakresie zadania ,Promocja i
edukacji w zakresie honorowego
krwiodawstwa”.

Koniecznos¢ dotarcie do lokalnego odbiorcy
w jak najwiekszym zakresie stanowita
kryterium wyboru medium, gdyz jedynym
medium spetniajgcym warunki

w wojewddztwie warminsko-mazurskim jest
Telewizja Polska S.A. Oddziat w Olsztynie.

Planowane jest zawarcie umowy w zwigzku
z realizacjg programu polityki zdrowotnej
.Zapewnienie samowystarczalnosci
Rzeczypospolitej Polskiej w krew i jej
sktadniki na lata 2015-2020", w zakresie
zadania ,Promocja i edukacji w zakresie
honorowego krwiodawstwa”.

RCKiK w Opolu na antenie TVP3 Opole
w ramach realizacji programu polityki
zdrowotnej Ministra Zdrowia pn.
~>amowystarczalno$¢ Rzeczypospolitej
Polskiej w Krew i jej sktadniki na lata 2015-
20207 zlecito emisje ptatnych spotow
promujgcych honorowe krwiodawstwo.
Zostato wyemitowanych 36 spotow.
Gtéwnym kryterium wyboru TVP3 Opole
byta liczba odbiorcéw oraz zasieg
terytorialny — TVP Opole obejmuje cate
wojewddztwo opolskie.

RCKiK w Rzeszowie emitowato ptatne
materiaty w Telewizji Polskiej S.A. oddziat
w Rzeszowie, realizowane w ramach
otrzymanej dotacji z programu polityki
zdrowotnej pn. ,Zapewnienie
Samowystarczalnosci Rzeczypospolitej
Polskiej w krew i jej sktadniki na lata 2015-
2020”, w zakresie zadania ,Promocja

i edukacja w zakresie honorowego
krwiodawstwa”.

Kryterium wyboru medium byta cena za
czas antenowy.



Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i

Krwiolecznictwa im.

prof. dr hab.
Tadeusza
Dorobisza we
Wroctawiu

Regionalne
Centrum
Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w
Zielonej Gérze

Zgodnie z umowa,
rozliczenia
nastepowaty w 4
transzach (kwoty
brutto):

1) 5264,40 zt za
czerwiec 2018 r.
(FV0100161352)

2) 5436,60 zt za
lipiec 2018 r.
(FV0100163226)
3) 8142,60 zt za
sierpien 2018 r.
(FV0100165281)
4) 7552,20 zt za

wrzesien 2018 r.
(FV0100167033)

6000 zt netto

6000 zt netto

12 196 zt netto

Umowa z dnia 4
czerwca 2018 r.
(czas emisji: 9
czerwca-23 lipca
2018 r.; 1 sierpnia —
30 wrzesnia 2018 r.)

3 lipca 2017 r. — 31
sierpnia 2017 r.

2 lipca 2018 r. — 31
sierpnia 2018 r.

1 maja 2019 — 31
sierpnia 2019r.

W celu realizacji programu polityki
zdrowotnej pn. ,Zapewnienie
samowystarczalnosci Rzeczypospolitej
Polskiej w krew i jej sktadniki na lata 2015 —
2020”, RCKiK we Wroctawiu zlecito TVP3
Wroctaw emisje dwéch rodzajéw spotow:

1) spot zachecajgcy do glosowania
internautéw w ramach wyboru
kolejnego miasta na tzw. ,Trasie
Czerwonej Nitki” (emitowany
w terminie 9-23 czerwca 2018 r.)

2) spot promujgcy honorowe
krwiodawstwo (emitowany
w terminie: 1 sierpnia — 30 wrzesnia
2018r.).

W roku 2018 RCKiK we Wroctawiu zakupito
tacznie 300 emisji spotdw w wers;ji
trzydziestosekundowej oraz 100 emis;ji
spotu w wersji pietnastosekundowe;j.

TVP3 Wroctaw zastosowato 50% obnizke
do cen ogdlnodostepnych. Wybdr TVP3
Wroctaw podyktowany byt zasiegiem
obejmujgcym caly obszar dziatania
jednostki. Odbiorcy kanatu TVP3 Wroctaw
stanowig grupe docelowg RCKIiK we
Wroctawiu, do ktérej jednostka zwraca sie
apelami o oddawanie krwi. Audycje
regionalne skutecznie zachecajg
Dolnoslgzakéw do zgtaszania sie do RCKIiK
we Wroctawiu oraz na akcje wyjazdowe
pobierania krwi. Poza umowg z Telewizjg
Polskg S.A. RCKiK we Wroctawiu na state
wspétpracuje z innymi nadawcami kanatéw
telewizyjnych oraz z rozgto$niami
radiowymi, ktére emitujg swoje programu
na terenie wojewddztwa dolnoslgskiego.

W roku 2019 planowane jest podpisanie
umowy na podobnych warunkach, jak
w roku ubiegtym.

W mysl| podpisanych uméw z Narodowym
Centrum Krwi w Warszawie (umowa NCK-
F/UM/PPZ/31/2017 z dnia 8 maja 2017 r.,
umowa NCK-F/UM/PPZ/22/2018) z dnia 20
marca 2018 r.), zgodnie z § 2 pkt 1.1

RCKiK w Zielonej Gorze zobowigzato sie do
emisji spotow telewizyjnych w mediach
lokalnych. Wybrano TVP S.A. oddziat w
Gorzowie Wielkopolskim, gdyz zasiegiem
emisji obejmuje cate wojewddztwo lubuskie.

W ramach umowy NCK-F/UM/PPZ/47/2019
RCKiK w Zielonej Gorze zlecito emisje
spotéw promujgcych honorowe



Uniwersytet 1150 zt netto
Medyczny w

Lublinie

Uniwersytet 130 000 zt brutto
Medyczny im.

Karola

Marcinkiewicza w

Poznaniu

Tarchominskie 319 704,15 zt netto
Zaktady

Farmaceutyczne

,Polfa” S.A. z

siedzibg w

Warszawie 299 785,66 zt netto

(Spotka zastrzegta
tajemnice
przedsiebiorstwa)

Umowa z dnia 31
pazdziernika 2018 r.

Czas obowigzywania
umowy: 14 wrzesnia
2018 r. — 14 lipca
2019r.

Umowa z dnia 20
listopada 2018 r.
(czas emisji: 1-31
grudnia 2018 r.)

Umowa z dnia 31
grudnia 2018 r. (czas
emisji: 1-31 stycznia
2019r.)

krwiodawstwo w roku 2019.

Uniwersytet Medyczny w Lublinie zawart

z Telewizjg Polskg S.A. oddziat Terenowy
w Lublinie umowe, ktére przedmiotem jest
udzielenie licencji na wykorzystanie
materiatow archiwalnych TVP3 dotyczgcych
rozwoju i dziatalnosci lubelskiej stomatologii
z wykorzystaniem filmu promujgcego
stomatologie w Lublinie, z okazji 45-lecia
powstania oddziatu stomatologicznego na
Uniwersytecie Medycznym w Lublinie.

Umowa dotyczy emisji spotdw reklamowych
w ramach projektu ,Daj sobie szanse —
program profilaktyczny nowotworéw gtowy

i szyi”. Przy wyborze TVP jednostka
kierowata sie zasiegiem (charakter lokalny -
obszar wojewddztwa lubuskiego,
wielkopolskiego, dolnoslgskiego) oraz
dostepnymi w budzecie srodkami.

W ramach wspotpracy z TVP S.A.
przeprowadzono dwumiesieczng (grudzien
2018 r. — styczen 2019 r.) kampanie
reklamowg dla marek Goldisept, Ostonnik
Max oraz Optiterin, zakladajgcg emisje
dziesieciosekundowych spotéw
reklamowych.

Wybér TVP jako medium do realizacji
kampanii Spétki zostat dokonany m. in.

z uwzglednieniem wielowymiarowego
dosdwiadczenia TVP S.A., ktére w ocenie
Spotki gwarantuje dotarcie z przekazem
reklamowym do jak najwiekszej liczby
potencjalnych klientéw. Dodatkowo
uwzglednione zostato kryterium dotyczace
doswiadczenia TVP S.A. z obszaru
reklamowego, ktére umozliwia
pozycjonowanie produktéw w odpowiednim
czasie reklamowym, tak aby zdobyly jak
najwiekszg liczbe ogladajacych. Nie bez
znaczenia byta réwniez dostepno$¢
kanatéw TVP S.A., w ktérych prowadzono
kampanie (telewizja publiczna,
ogolnodostepna). Warte zaznaczenia jest
réwniez to, ze reklamodawcy korzystajgcy
z telewizji publicznej postrzegani sg przez
konsumentow jako godni zaufania.
Dodatkowe kryteria wyboru dotyczgce
kampanii oparte byty na doborze grup
docelowych, tak aby dotrze¢ do
uzytkownikéw oraz potencjalnych
uzytkownikéw z komunikatem reklamowym
produktéw, ktdre byty objete kampania.

Z uwagi na specyfike reklamowanych



produktow, kampania adresowana byta
bowiem zaréwno do konsumentéw (25+)
jak i do os6b w wyzszych grupach wieku
(55+) mieszkajgcych w miastach o liczbie
mieszkancow 50-100 tys., media plan
zakfadat emisje w najbardziej popularnych
programach z najwigekszg ogladalnoscia.

Z powazaniem
z upowaznienia Ministra Zdrowia
Stawomir Gadomski

Podsekretarz Stanu
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