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"towarem", 

Pojawia się więc konkurencja, gra rynkowa, walka o pacjenta,  

o kontrakt, o dostęp do środków finansowania.  



USTAWA 
z dnia 15 kwietnia 2011 r. 

o działalności leczniczej 
 

Art. 14.  
Podmiot wykonujący działalność leczniczą 

podaje do wiadomości publicznej informacje o zakresie 
i rodzajach udzielanych świadczeń zdrowotnych. 

Treść i forma tych informacji nie mogą mieć cech reklamy. 
 

USTAWA  
z dnia 30 sierpnia 1991 r.  
o zakładach opieki zdrowotnej 
 
Art. 18b.  
Zakład opieki zdrowotnej może podawać do wiadomości 
publicznej informacje o zakresie i rodzajach udzielanych 
świadczeń zdrowotnych. Treść i forma tych informacji 
nie mogą mieć cech reklamy. 
  
 





obecnie jeden z liderów w zakresie  
ambulatoryjnej i stacjonarnej opieki 
urazowo ortopedycznej woj. Śląskiego 

Klinika powstała w 2002 roku, 
a w 2007 została rozbudowana 

 
"...Niewielka miejscowość znana na cala Polskę właśnie 
 dzięki sport-klinice. „ 
 
„...żaden szpital nie chciał się podjąć zabiegu mojego barku.  
A jeśli już to tylko prywatne kliniki, które za operacje żądały  
horrendalnych sum.  
Dopiero w Żorach znalazłem klinikę, która współpracuje z NFZ i ma 
świetnych fachowców" 
 

„ w internecie natrafiłem na info o Sport klinice ...  
jestem naprawdę zadowolony, gdybym tam nie pojechał  
do tej pory bym kuśtykał, a tak juz zacząłem rehabilitacje" 











Artykuły sponsorowane to jedna z form dotarcia do potencjalnych klientów,  
wzbudzenia w nich zainteresowania danym produktem,  
a nawet sprowokowania ich do dyskusji na jego temat.  
Na pierwszy rzut oka artykuł taki wygląda jak normalny tekst redakcyjny,  
ale w określony sposób reklamuje dany produkt, czy usługę. 
 
Artykuł sponsorowany może mieć formę: 
  
·         recenzji, 
·         artykułu,  
·         wywiadu,  
·         reportażu 
 
i dodatkowo może być wzbogacony zdjęciami tematycznymi. 
 





Współpraca z zewnętrzną agencją public relations pozwala precyzyjnie zaplanować 
nakłady na działania wizerunkowe. Nie powoduje zarazem konieczności ponoszenia 
stałych kosztów osobowych przy tego typu projektach. Ułatwia także zarządzanie 
przekazywaniem treści informacyjnych oraz promocyjnych, które przeznaczone są dla 
środków mass mediów również w zakresie negocjowania korzystnych opłat w 
przypadku upowszechniania reklam.  
 
Wprowadza ponadto efektywne formy nadzoru sprecyzowane zapisami zawartej 
umowy. Zewnętrzna agencja posiada wreszcie dostęp do specjalistów z zakresu 
dziennikarstwa, fotografii prasowej czy produkcji filmowej, co podwyższa jakość 
realizowanych przedsięwzięć. 
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- zapoznać się z dostępnymi mediami ( prasa, radio) 
 

- zapoznać się z cennikami ogłoszeń w tych mediach, 
 

- posiadanie umiejętności negocjacyjnych 
 

- dobry PR, otwartość na kontakty z pacjentami i mediami 
 

-  umiejętność analizy otoczenia, dynamiczne podejmowanie  
    decyzji i inteligentne informowanie społeczeństwa 
    o tym co się u nas dzieje. 
 




